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Miele
Gala jmnde

Ko jat Miele har tillverkat 20 miljioner helautomatiska tvattmaskiner sedan
PP 1956. Det firar vi med att presentera en oslagbar jubileumsserie
& kiaﬁ tvattmaskiner och torktumlare som vi kallar GalaGrande.

Jubileumstavling!

maenmenmasn i |\ askiner med den allra senaste tekniken och samma imponeran- Presentkort for 100.000 kr i potten.

Alla som koper GalaGrande fore 31/10 2007

de kvalitet och livslangd som alltid. N&r du képer GalaGrande ingér installation
"Kopplat & klart™* och naturligtvis far du &ven Mieles unika Kvalitets-bevis vért )
1000:- vid eventuell reparation upp till 10 &r efter kdpet. Titta ndrmare pa kan vara med och tavla om presentkort pa
GalaGrande hos din aterforsaljare eller pa www.miele-galagrande.se. Mieleprodukter. 1:a pris 25.000 kr 2:a pris
*Installation p& befintlig ledning utan kostnad om du képer en GalaGrande-produkt 15.000 kr 3-26:¢e pris 2.500 kr.

fore 31/10 2007 (varde ca lSOO kr/rrjaslﬁlln)."(lSaller max 3 mil fran"butlktlan, ¢j farje- Tévlingsformulér finns hos din éterf(')'rs'aljare.
transport, samt hos auktoriserade aterforséljare som marknadsfor erbjudandet.
Ca-pris i butik: Tvéttmaskin W 3000 12.990:- Torktumlare T 8000 C 9.990:-

Konsumentkontakt 08-562 29 000. www.miele.se Battre finns inte
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Vanliga tvattmaskiner ar vita.

Den hdr tvdttmaskinen skiljer sig fran alla andra pa tva punkter: den ser helt annorlunda ut och den fungerar helt annorlunda. LG Steam
Direct Drive tvdttar med anga. Det innebir fordelar som renare tvétt, mindre atgang av energi och vatten och dessutom snabbare
tvattprogram. Bland annat har den "Refresh”, ett specialprogram som med angans hjélp fraschar upp skjortan eller blusen pa 20 minuter
sa att den &r fardig att anvanda. Vilkommen att titta nirmare pa LG Steam Direct Drive. Den ldr synas bland vitvarorna. For din ndrmaste
aterforsiljare, ga in pa http://nordic.lge.com

LG Steam Direct Drive. Virldens férsta tvattmaskin som tvittar med anga.

http://nordic.lge.com
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Miljosanktions-
avgifter

1t fler konsumenter fortsitter kopa mer kvalitativa produkter, vilket i sig talar
Af(’jr att eco-design blir allt viktigare. Marknadsstatistiken visar allt tydligare att

priset inte lingre dr den avgérande faktorn f6r kop utan istéllet blir bland annat
utseende, prestanda och miljofaktorer allt viktigare.

Vitvarubranschen har intressanta produkter som utgor en del av livsstilen och allt
oftare byter man ut fungerande produkter. Konsumentmakten borjar dirmed gora sig
pamind i allt stérre grad och hur foretagen kommer att mota detta kan bli avgoérande
for flera foretags Gverlevnad.

betala miljosanktionsavgifter pd 100 000 kronor. Flertalet av de foretag som inte
fullgjort sitt producentansvar ir dterforsiljare med egen import.
For de som avstod att ta sitt miljéansvar kan man konstatera att det blev dyra avgif-
ter till myndigheterna att ta av marginalen.

Flera foretag missade eller avstod att registrera sig som producenter och fir nu

andra ocksa gor fel? Ditt foretags konkurrenskraft och attraktionskraft hos konsu-

I nte bara var bransch har fitt miljésanktionsavgifter, men spelar det nigon roll att
ment dr beroende av att inte fi denna typ av kostnader. m

El&Vitt i ett nagot
forandrat utseende

Det nummer av EI&Vitt som du nu hiller i din hand ir en nigot forindrad
sddan jaimfort med tidigare. En omfattande lisarundersokning i ElektronikBran-
schens andra tidning, Rateko, har legat till grund for en ny layout. Den har vi nu
ocksa flyttat 6ver till EI&Vitt. Vi hoppas att du som lisare tycker forindringarna
ir bra.

Det vi har gjort ér att byta stil pd rubriker och ingresser. Vi har satt firg pa
sidhuvud och sidfot. Vi har ocksa forindrat innehéllet till viss del genom att
utoka antalet nyhetssidor och lagt till produktnyhetssidor och personnyttssidor
mot slutet. Du ir alltid vilkommen att maila dina synpunkter pa El& Vitt nir
som helst till janberateko.se. m
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ELON finns nu
representerad
| Strdngnas

ELON finns nu ocksé repre-
senterad i Stringnis. Det dr
den tidigare Hemmabutiken i
Solberga kopcentrum sydvist
om city i Strdngnis som se-
dan borjan av juli dr ansluten
till ELON-kedjan. Butiken
sysselsitter sex personer och
har en drsomsittning pa cirka
20 mkr.

— Med den ambitionsnivi
vi har kan vi stirka vér lokala
konkurrenskraft med hjilp
av bland annat den effek-
tiva logistikfunktion vi nu
far tillgdng till hos ELONs
centrallager i Orebro, siger
Tomas Wickman, en av de

tre dgarna. W

Empire i avtal
med Ahléns
och Kicks

Empire har nitt en 6verens-
kommelse om full distribu-
tion av C4 produkter genom
Ahléns och KICKS. C4 har
den unika egenskapen att den
skyddar haret mot virme,
yttre miljopaverkan, firgav-
mattning och UV-strilning.
Denna skyddande kombina-
tion ger C4 stark potential
for harvairdsmarknaden. m

Det forsta stora tester
med tridl6sa betalnings-
system kommer att
genomforas i mitten av
september i London.
Omkring 2.000 butiker
har visat intresse for att
delta i testarbetet dir
flera miljoner redan an-
vinder tradlés betalning
i tunnelbanan eller pi
bussar. Testkorten kom-
mer att ha maxbelopp pa
tio pund och den stora
fordelen med systemet ar
att hastigheten pa trans-
aktionerna 6kar. m

Vinsten Okade 16

Electroluxvinsten dkade
med 16 procent under det
forsta halvaret 2007.

Nettoomsittningen for kvarvarande verk-
samhet 6kade till 50 715 Mkr (49 875) och
periodens resultat till 1 037 Mkr (773), mot-

svarande 3,70 kr (2,62) per aktie.

Vidare kan konstateras att rorelseresultatet
for det forsta halvaret 2007 okade med 16

procent, e

rocent

usive jaimforelsestorande poster,
jamfort med samma period foregdende ér.
Starka forsiljningsvolymer i Nordamerika har

lett till kade marknadsandelar och férbittrat

resultat, dammsugarverksamhetens resultat
férdubblades under det andra kvartalet.
Fortsatt stark tillvixt i Latinamerika. Ligre

resultat for vitvaror i Europa pa grund av

forsenade produktlanseringar och 6kade rava-
rukostnader. m

Hans Straberg: Gigantisk omvandling

I en kommentar till halvirs-
resultatet siger Electrolux
vd, Hans Striberg, att han
ir n6jd med mycket av det
som hint bolaget, men ocksa
besviken éver vitvaruverk-
samheten 1 Europa.

—Jag dr n6jd med mycket
som hint under andra kvarta-
let. Speciellt att vi pa en svag
nordamerikansk marknad,
med fortsatt fallande volymer,
lyckades viixa och ta mark-
nadsandelar samtidigt som vi
torbittrade resultatet. Andra
glidjedmnen ér utveck-
lingen i Latinamerika samt
var dammsugarverksamhet
som foérdubblade resultatet
jaimfort med motsvarande
kvartal forra dret. Det dr
ocksd mycket glidjande att vi
har tagit marknadsandelar i
de flesta av vira regioner.

— Diremot ir jag besvi-
ken 6ver resultatet for vr
vitvaruverksamhet i Europa
under det hir kvartalet. Det
svaga resultatet dr framforallt
en konsekvens av tvi omstin-
digheter; produktlanseringar
som har tagit lingre tid dn

Hans Strdaberg
vd Electrolux

planerat samt ckade rivaru-
kostnader. Vi befinner oss
just nu i den mest omfat-
tande produktlanseringen

i Electrolux historia. Vi
lanserar produkter i ver 30
europeiska linder och férnyar
nirmare 15 procent av vart
produktutbud. I Storbritan-
nien, som ir en av vara vikti-
gaste marknader, byter vi till
exempel ut hela 40 procent av
vara produkter. Detta skapar
komplexitet for oss och véra
aterforsiljare, och det har
tagit tid att silja ut vara dldre
modeller.

Han siiger dock att han ir
overtygad om att lanseringar-
na i slutindan blir framgings-
rika. Ett annat orosmoln ir
kostnaderna for rivaror.

— Révarukostnaderna
fortsitter att var ett bekym-
mer for oss. Detta giller for

hela koncernen, men under
kvartalet framforallt for var
verksamhet i Europa. Under
det andra kvartalet steg
rivarukostnaderna ytterligare
och vi forvintar oss att kost-
naderna for heldret kommer
att 6ka med cirka 2 miljarder
kronor, vilket skulle innebira
att sedan 2004 har rivaru-
kostnaderna for Electrolux
stigit med cirka 8 miljarder.
—Jag har manga ginger
patalat att den gigantiska
omvandling som sker i Elec-
trolux, i form av lanseringar
av nya, innovativa produkter
samtidigt som stora delar
av var produktion flyttas
till ligkostnadslinder, kan
komma att stora resultatet
for enskilda kvartal. Dock ar
jag forvissad om att vi genom
att utveckla nya produkter,
fortsatt varumirkesbyggande,
l6nsam tillvixt samt kost-
nadsbesparande atgirder ska
nd en marginal i nivi med
branschens genomsnitt. I det
lingre perspektivet ska vara
marginaler vara bland de
bista i branschen. m

TNS Gallup har fragat
tusen svenskar om vilka
moment som de tycker ir
roligast och trikigast vid
stidningen. 27 procent
av svenskarna tycker att
dammsugning ir det roli-

27 procent tycker dammsugning ar roligast stadning

gaste momentet. Det dr stora
skillnader mellan vad kvinnor
och min tycker ir roligaste
stidmomenten — 36 procent
av minnen tycker till exempel
att dammsugning ir roligast
jaimfort med 18 procent av de

tillfrdgade kvinnorna. Med
ritt stadutrustning kan stid-
ningen bli enkel och rolig.

I Norden foredrar vi smé

— men starka — dammsugar-
motorer och effektiva filter
for utblasningsluften. m
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Rekordar for Miele och
passerad dromgrans

Det familjeagda
vitvarufdretaget
Miele noterade
for tredje aret

i rad en rekord-
omsattning. Un-
der verksamhets-
aret 2006/2007,
som slutade 30
juni 2007, omsat-
te koncernen 2,74
miljarder euro.
Det ar en 6kning
med nastan 8 pro-
cent, jamfor med
foregaende verk-
samhetsar (2,54
miljarder euro).

Bland de linder som svarar
for den storsta tillvixten
finns Sverige, med en kraftig
tvassiffrig omsittningsok-
ning. Under iret passerade
Miele ocksd ”drémgrinsen”
med 6ver tre miljoner silda
vitvaror.

— Vi ser forsiljningsok-
ningen som ett vilkommet
kvitto pa att vi dr pd ritt vig,
med vir fokus pa kvalitet
och hallbarhet. Alla Mieles
produkter idr byggda for att
ha en livslingd pé 20 4r och
ir utformade for att mota
kraven fran krivande kunder,

Kent Oderud, vd
Miele Sverige

siger Kent Oderud, som ir
vd for Miele i Sverige.
Omsiittningsokningen
omfattar praktiskt taget alla
produktkategorier. Speciellt
bra har forsiljningen gétt for
ugnar, spishillar, spisfliktar,
dngkokare, mikrovigsugnar
och kaffemaskiner. For forsta
gingen i foretagets historia
séldes over tre miljoner vit-
varor, en 6kning pé 6ver 10
procent. Miele har salt 6ver
890 000 tvittmaskiner och
omkring 385 000 torktum-
lare. Nya diskmaskins- och
dammsugarmodeller bidrog
ocksa till 6kningen. Nir-
mare 600 000 diskmaskiner
sildes och dammsugarna
nddde dven for detta ir dver
tvdmiljonersstrecket med
2,12 miljoner silda enheter.
Aven pa den professio-
nella sidan noterade Miele
framgangar, framfor allt for
tvittmaskiner och torktum-
lare. Lanseringen under dret
av nya stora desinfektorer for
sjukhus och laboratorier har

ocks visat sig vara mycket
framgangsrik.

Mieles starkaste marknad
ar fortfarande hemmamark-
naden Tyskland och omgi-
vande linder. Den storsta
omsittningsokningen skedde
dock utanfér hemmamark-
naden, och forsiljningen
utomlands stir nu for hela
72 procent av Mieles om-
sittning. I Sverige, Norge,
Danmark och Finland har
forsiljningsokningen varit
mycket god, liksom i Stor-
britannien och i Irland. Aven
USA, Kanada, Australien, Ja-
pan och Sydafrika har noterat
tvisiffrig forsiljningsokning.
Den stora potentialen f6r en
fortsatt 6kning finns framfor
allti Ryssland och de forna
Oststaterna. I juni 2007 hade
Miele-koncernen 15 900 an-
stillda, 930 fler 4n 4ret innan.
Miele-koncernen ckade kraf-
tigt sina investeringar under
verksamhetsiret. 2006/2007
investerades 177 miljoner
euro, jamfort med 135 miljo-
ner euro aret innan.

Aven i Sverige har stora
investeringar gjorts under
iret. I Goteborg finns ett nytt
showroom och i Stockholm
oppnar det nya "Miele Gal-
lery” i borjan av oktober. m

Kaffet far egen dag den 25 september

Gerby produkter manar branschen till upp-
slutning: Proklamerar Kaffets Dag den 25:e

september!

— Kaffet ir virldens nist storsta handels-
vara efter oljan och vi svenskar bilgar i oss s&
mycket av den #dla drycken mitt i liter/inne-
vanare att vi ar nr. 2 i virlden (Finland ir nr.
1), siger Ulf Persson, Key Account manager

pé Gerby produkter AB.

— Med tanke pé detta och att vi har fina
kommersiella dagar kring véfflor, ja till och
med kanelbullens dag, sa tycker vi det ar
nistintill en skam att inte kaffet har sin egen
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dag. Dirfor har vi bestimt oss for att aktivt
verka for att denna dag skall in almanackan.

Vi vet att det dr en hég ambitionsnivd, men

tror samtidigt att alla som tinker efter lite
inser att detta dr en s.k. win-win situation for
alla; Producenter, leverantorer, dterforsal-
jare, och inte minst slutkunderna kommer att
kunna tjina pa det. Flera av vira stora kunder

stiller sig mycket positiva till idén, en del gor

ndgot redan i 4r genom att bjuda pa kaffe, ha
extrapris pd kaffebryggare eller nimna det i Dr
tidningar. Vi vill gidrna ha med oss alla kedjor
och kollegor i branschen. m

Dr. Markus Miele med den 20
miljonte helautomatiska tvatt-
maskinen i fabriken i Guters-
loh. Markus Miele ar sonson-
son till Carl Miele som &ar en av
foretagets tva grundare.

Har salt 6ver
20 miljoner
tvattmaskiner

Miele har nu salt
over 20 miljoner
helautomatiska
tvattmaskiner
varlden over. Den
allra forsta helau-
tomatiska tvatt-
maskinen fran
Miele presentera-
des for drygt 50
ar sedan.

1956 lanserades Mieles forsta
helautomatiska maskin ”Mie-
le Automatic 505”. Den re-
presenterade da en milstolpe i
tvittmaskinens linga historia.
Utvecklingen borjade redan
1899, di Mieles grundare
Carl Miele och Reinhard
Zinkann presenterade sin
forsta tvittmaskin, "Hera”. I
takt med de foljande decen-
niernas tekniska framsteg
utvecklade Miele en hog
kompetens inom omridet,
men innu i slutet av 1950-
talet skottes tvittning med
hjilp av ett flertal olika ma-
skiner och manuellt arbete.
Helautomatiska tvittmaski-
nen "Miele Automatic 505”
var darfor revolutionerande,
eftersom samma maskin nu
kunde sivil tvitta som skolja
och centrifugera i en sam-
manhingande process. 1962
lanserades marknadens forsta
tvittmaskin som skottes med
ett enda vred och 1978 kom
virldens forsta elektroniskt
styrda tvittmaskin. m
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Angande
prisbelont
design

Angugnen har linge anviints
inom restaurangvirlden tack
vare det professionella till-
lagningsresultatet och den
oovertriffade smakupplevel-
sen. Férutom funktion har
Siemens tagit fasta pa design
och utvecklat dngugnar som
girna fir ta en framtridande
plats i kéket. Angugnarna
tilldelades dessutom nyligen
pris i den prestigefulla inter-
nationella designtivlingen

Reddot Design Awards. m

Prestigepris
till snabb-
vaxande Adapt

Det norska foretaget Adapt
Control Solutions AS har
tilldelats analysforetaget
Frost & Sullivans prestige-
tyllda utmirkelse “Business
Development Strategy
Leadership Award 2007”.
Adapt far priset for dels
utvecklingen av styrsystemet
Adapt HomeControl, dels sin
lyckade marknads- och inter-
nationaliseringsstrategi.
Adapt HomeControl ir ett
helintegrerat system for
”smarta hus” som pi ett
enkelt sitt gor det mojligt att
skota i princip alla funktio-
ner som later sig styras i ett
hus. Foretaget ir etablerat i
Sverige sedan 2006. m

Tretti.se flyttar hela sitt
centrallager till ProLogis
toppmoderna anliggning
i Jordbro féretagspark i
Haninge utanfor Stock-
holm. Det ir en f6ljd av
att foretaget tecknat ett
flerarigt hyresavtal med
ProLogis som omfat-

tar 4.764 kvadratmeter

- motsvarande omkring
en tredjedel av byggna-
den. Flytten sker i host. m

OBH 1 samarbete med Axén

I hOost lanseras Bjorn Axén
Tools, en serie elektriska
harvardsprodukter som ut-
vecklats | ett nara samarbe-
te mellan OBH Nordica och
Bjorn Axeén.

Ett unikt samarbete mellan tv helnordiska
foretag. Genom arbetet med Bjérn Axén har
OBH Nordica sikerstillt smarta funktioner
och hogsta kvalitet. En av hostens nyheter ar
helt utvecklad av Bjérn Axén — frin idé tll
tirdig produkt.

— OBH Nordica ir ett dynamiskt féretag
med hoga kvalitetskrav pé sina produkter,
siger Johan Hellstrém VD pi Bjorn Axén.
Vi kontaktade OBH Nordica med vér unika
produktidé. Vi fann snabbt att vi hade samma
syn pa affirsmojligheter vilket ledde till att vi
beslot oss for att utveckla en hel serie tillsam-
mans.

Aven OBH Nordica ser minga fordelar med
sin nya affirspartner.

Fran vanster: Thomas Ek, Marknadschef OBH
Nordica, Johan Hellstrom, VD Bjorn Axén, Peter
Ek, VD OBH Nordica och Peter Hagelstam, Crea-
tive Director Bjorn Axén.

— Bjorn Axén ir det ledande foretaget inom
harvard och hirvirdstrender i Norden och
de har en fantastisk fingertoppskinsla for vad
som ir ritt i tiden, siger Thomas Ek, Mark-
nadschef pd OBH Nordica. Att arbeta tillsam-
mans har verkligen varit inspirerande och vi
ser fram emot att fi utveckla virt samarbete
ytterligare. m

Nya hushallsapparater
minskar pa utslappen

Om svenskarna skulle er-
satta de hushallsapparater
som ar aldre an tio ar med
energisnala produkter skul-
le landets samlade koldi-
oxidutslapp minska med
579 670 ton arligen.

Ekonomiskt skulle bytet innebira kostnadsbe-
sparingar pd 6ver 973 miljoner kronor drligen.
Detta presenteras pi Electrolux nya miljosajt
www.electrolux.se/ecosavings dir potentiella
miljobesparingar {6r 22 europeiska linder och
hundratals stider visas.

P4 nya miljosajten blir det tydligt att
hushéllsmaskiner som kylar, frysar, tvitt- och
diskmaskiner kan spela en viktig roll nir
det giller milj6- och kostnadsbesparingar i
hemmet. Klicka i land och stad s beriknas
energi- och vattenbesparingar samt méingden
minskade koldioxidut-slipp och kostnadsbe-
sparingar ut automatiskt.

- Vi ville belysa miljoeffekterna pi ett enkelt
och tydligt sitt, berittar Henrik Sundstrom,
miljochef f6r Electrolux AB. Miljéfrigan ir

komplex och det finns behov av att visa hur

vi alla kan bidra till en bittre milj6. Dagens
energisnila maskiner anvinder bara hilften
av den el- och vattenmingd deras tio r gamla
motsvarigheter forbrukar.

Studien EcoSavings Project, har utforts i
syfte att underséka hur moderna hushills-
maskiner bidrar till minskad miljoférstoelse
genom ligre el- och vattenférbrukning samt
utslipp av koldioxid. Resultaten baseras pa
antagandet att alla Stockholms hushall byter
ut hushéllsmaskiner éldre 4n tio r till nya
energieffektiva apparater.

Studien visar ocksé att en stad som Stock-
holm skulle spara 574 000 ton s6tvatten varje
ar, eller lika mycket som om alla hushall i
Stockholm skulle lta kokskranen sté fullt 6p-
pen i tvd timmar. Den potentiella energibespa-
ringen motsvarar att alla hushall i staden later
en lampa vara tind 24 timmar per dygn i 103
dagar! Genom att byta ut alla hushillsmaski-
ner som dr ildre dn 10 dr skulle stockholmarna
spara 137 miljoner kr. Det motsvarar en 34 000
meter hog Euro-mynt-stapel - 114 ginger sa
hog som Eiffeltornet. m
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NYHETER

Ny ugnsteknologi i fokus

Samsung Electronics i Norden och Res-
tauranghogskolan vid Umea Universitet
inleder ett samarbete kring att utforska
mojligheterna kring ny innovativ koks-
teknik frAn Samsung.

Det forsta projektet inriktar sig
pa att utforska mojligheterna
med matlagning i Samsungs
dubbelugn respektive kompakt-
ugn med snabbfunktion. Sam-
arbetet leds av Gert Klotzke
som dr professor i gastronomi.

Dubbelugnen innehéller tvi
virmekillor som kan avdelas
med en léstagbar skiva. Dir-
med gér den att anvinda som
en stor, tvd sma mindre eller
en mindre ugn. Kompaktug-
nen med snabbfunktion ir en
kompakt ugn som kombinerar
traditionell ugnsvirme med
mikrovigor i samma ugn.

— Vi har ett intresse frén uni-
versitetets sida att fora utveck-
lingen vidare. Nya intressanta
tekniker dr en del i att soka
en modern matlagning, siger
Gert Klotzke, adjungerande
professor i gastronomi vid
Restauranghégskolan vid Umed
universitet.

ELON lanserar
Svanenmarkt

ELON lanserar ett samlat pro-
gram fOr att ta titen vad giller
vitvarubranschens miljoansvar.
Sedan ett ar dr hela butiksked-
jan pd 130 butiker miljécerti-
fierade enligt FR2000, nigot
man ir ensam om i landet. Nu
offentliggérs ett helt paket
miljoorienterade aktiviteter,
bland annat en virldsnyhet i
form av en ny, svensktillverkad
och Svanenmirkt tvittmaskin.
ELON blir inledningsvis den
enda kedjan i Sverige som fir
silja en ny, Svanenmirkt tvitt-
maskin frin svenska Cylinda.
Vad som skiljer maskinen frin
andra dr dess design, tillimp-
ningen av ny svensk teknik och
Svanenmirkt i linje med de
hérda krav som stills av Ener-
gimyndighetens Testlab och
SIS Miljomirkning. m

— Den innovativa ugnstek-
niken strivar efter ytterligare
konsumentnytta. Att soka efter
den bland gourmetexperter ir
ett spannande arbetssitt, siger
Stefan Sundin, nordisk pro-
duktmarknadschef for vitvaror
pé Samsung. m

Fran vanster: Stefan Oqvist, adjunkt och kbksmaéstare, Gert
Klotzke, professor i gastronomi och bland annat flerarig ledare
for kocklandslaget samt Andreas Helgesson, adjunkt och kdks-
mastare.

Vill du vara med

i Sveriges mest
homogena fack-
handelskedja i
vitvarubranschen?

Som medlem i Elspar erbjuder
vi dig bland annat:
Avtal for 6kad Ionsamhet
fran de ledande vitvaru-
leverantorerna.
8 kampanjer per ar med
en séljande DR-tidning,
profilerad med din egen
logotype pa sista sidan.
Centrala utbildningar som
hojer kunskapsnivéan och
motiverar personalen.
En kedja dar varje
medlem har lika varde.
Elspar finans, med
bade delbetalningar
och rantefritt.
Branschens lagsta
kedjeavagift.

elspar.se

HUE I mans ar vi starkal

‘o

- N
Elspar &r en fackhandelskedja med 93

butiker pa sma och medelstora orter
over hela Sverige. Vi sdljer vitvaror och
hushéllsmaskiner enbart fran de ledande
leverantérerna pa marknaden.

Vill du veta mer? Kontakta: Mikael Ronnbro
Tel 08 503 868 00 E-mail: mikael.ronnbro@elspar.se
o
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DAMMSUGARE

Akta cyklonteknik i lakritsfarg

Nu lanseras Volta CycloneXL som till skillnad fran
manga andra paslosa dammsugare har ett akta
cyklonsystem. Att den lakritsfargade, blanka damm-
sugaren dessutom har en av marknadens storsta
dammbehallare gor Volta CycloneXL till ett bekvamt
val for de som trottnat pa att leta pasar och att

tomma dammsugaren ofta.

Allt fler uppticker fordelarna med pés-
16sa dammsugare. TNS Gallup har, pé
uppdrag av Volta, frigat 1 000 svenskar
om deras stidvanor. Undersokningen
visar att var tredje svensk tycker det dr
svart att hitta ritt pase tll sin damm-
sugare. Nya pislosa Volta CycloneXL
ir utrustad med ett dkta cyklonsystem,
négot som skiljer dammsugaren frin
andra paslosa pa marknaden.

— Den ikta cyklonteknologin gor att
Volta CycloneXL centrifugerar bort mer
damm och smutspartiklar ur luften som
sugs in, berittar Cecilia Gustavsson,
produktlinjechef for dammsugare pa
Electrolux.

I enklare och billigare paslésa damm-
sugare mdste filtren rengéras eller bytas
ofta eftersom luften inte centrifugerats
ordentligt. D4 Volta CycloneXL skickar

renare luft genom filtren behover de inte
rengoras lika ofta. Volta CycloneXL
har som namnet antyder en av de storsta
dammbehéllarna pad marknaden. Det gor
att man inte behover tomma behal-
laren lika ofta, ndgot som underlittar
stidningen. Ett smidigt teleskopror ger
bekvim arbetsstillning och det skoljbara
HEPA-filtret och den steglosa sugreg-
leringen gor den till en kompetent stid-
hjilp. Dessutom blir driftkostnaderna
ligre med en péslés dammsugare.

— Vid sidan om funktion ir design
viktigt for minga konsumenter, fortsit-
ter Cecilia Gustavsson. Idag stir minga
dammsugare framme i hemmet och
var senaste undersokning visar att 26
procent tycker att designen ér viktig
vid valet av dammsugare. Manga vill att
dammsugaren, liksom hemmets andra

Volta CycloneXL
- en lakritsfargad,
blank dammsu-
gare med akta
cyklonsystem.

maskiner, ska harmoniera med hemmet i
ovrigt och firgvalet dr personligt.

De populiraste dammsugarfirgerna i
Sverige ir rod, bla och svart.

— Vi tror att manga kommer tilltalas av
den blanka lakritssvarta Volta Cyclo-
neXL som ocksé kommer att finnas i
frostigt vitt — Ice White. m

Tradlost ligger i tiden.
Frihet fran sladdar gor
livet enklare.

Just den friheten ligger till stor del
bakom succén med Ergorapido — den
batteridrivna dammsugaren som

tar hand om de akuta stidbehoven
hemma. En annan succéfaktor ir den
designen, som gor att man girna har
den framme.

Hur gor man di ett bra koncept
dnnu bittre? Jo, man frigar anvindar-
na vad de vill ha. Sagt och gjort — nu
ir den nya generationen Ergorapido
hiir! Annu effektivare, innu enklare
att anvinda, innu smartare och — dnnu
snyggare!

Ett av anviindarnas 6nskemal var
att Ergorapido borde bli effektivare.
Dirfor har Electrolux vissat den s
att dammupptagningen nu dr dubbelt

sé bra som tidigare. En del
tyckte att det var besvirligt
att rengéra Ergorapidons
filter. Dédrfor har man
konstruerat om den s8 att
filtret gér betydligt snabbare
att rengora. Den patente-
rade l6sningen gér ut pd

att man genom att dra i en
fjiader skakar av dammet frin
filtret och dessutom slipper
att komma i kontakt med
dammet. Toémningen av
dammbehéllaren har ocks
forenklats.

Nya Ergorapido har fak-
tiskt bara grundidén om en
sladdlgs 2-i-1-dammsugare
gemensam med sin fore-
gangare. [ ovrigt dr det en
helt ny dammsugare med en
rad nya smarta finesser.

Tradlds stadhjalp som ligger i tiden

Hela idén med en
dammsugare som
Ergorapido ir att den
ska vara littillginglig
och utan besvir kunna
anvindas nirhelst
den behovs. Dirfor
miste den vara snygg
att se pd och passa in
i moderna hem, kort
sagt: Man ska vilja
ha den framme. Nya
Ergorapido kan fas
i firgerna Havanna
Brown, Tangerine,
Diamond Sand och
Magenta.

Introduktionen
kommer att stottas av
en massiv reklamkam-
panj i press, TV och
pd webben. m
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De nya svenskillverkade diskmaskinerna DM 53, DM
54 och DM 55 har en mangd goda egenskaper. Ny
utformning av panelen gor instaliningen av b&de pro-
gram och fillval mycket enkel. Precis som alla Cylinda
diskmaskiner ar de fillverkade i hégkvalitativt stél och
har unika egenskaper som grytspolning och bestickspol-
ning. Alla tre har dessutom effektiv flakttorkning, AAA i

betyg och marknadens basta korgar. Utéver fem olika
diskprogram finns som fillval p& alla tre modellerna
tfemperaturval, forkval och fidsférdréjning. DM 54 och
DM 55 har ocksé Expressdisk. P& toppmodellen DM
55 finns dessutom majlighet ill separat diskning i Gver-
respektive underkorg.

Lds mer pa www.cylinda.se

Cylinda



REPORTAGE

Férsta microvagsugnen:

En 215 kilo gigantis
produkt som serie-
tillverkades i nagra
exemplar per ar

Det ar nog inte sa allmant kant att en av Whirpools 13 till-
verkningsfabriker ligger i Norrkoping. Sedan 1962 har man
faktiskt producerat microvagsugnar dar, aven om skillnaden
mellan den forsta prototypen och dagens inbyggnadsugnar ar
“himmelsvid”. 400 anstallda finns nu dagligen i lokalerna fran
1940-talet dar exempelvis Philips tidigare huserade.

TEXT OCH BILD: JAN BJERKESJO

irpool har tvi tillverkande
fabriker for microugnar, en i
Kina och en alltsi i Norrko-

ping. Sedan 2004 bestir produktionen i
Sverige av inbyggnadsugnar.

— Vid arbetstoppar kor vi flera arbets-
skift och under sommaren har vi helt
stangt under tvé veckor, berittar Anita
Hedling som ir personalansvarig.

Rundturen i fabriken inleds dir de
olika ugnarna bérjar sin vidg genom
fabriken till firdig produkt. Vid tvi
olika produktlinjer skruvas luckorna
fast i ugnskropparna beroende pé vilken
feature och vilken design som slutpro-
dukten har — och redan hir finns det ett
stort antal variationer att vilja mellan
dir bade luckor, placering och funktion
ir beroende pa vilken slutprodukten ir.
900 olika ugnar per dag handlar det om
just denna dag i maj nir El& Vitt besoker
fabriken.

Frin den inledande stationen gir

sedan ugnarna vidare till den plats dir
kretskorten monteras och hir ligger
produktionen péd 25.000 komponenter i
timmen. Vilka komponenter som mon-
teras beror pa vilken slutdestination som
ugnarna har, det ir skillnader for varje
land och totalt handlar det om cirkaa
350 olika varianter i olika styling.

Ett lyckat samarbete
En lyckad variant ir Whirlpools samar-
bete med IKEA.

—Ja, det har verkligen varit vir stor-
siljare som vi producerat mycket av hir i
Norrképing, siger Anita Hedling.

Det kinns nistan lite mirkligt att
vandra runt i denna tillverkningsindustri
eftersom man nistan forvintar sig nu for
tiden att all typ av produkttillverkning
som det handlar om hir ir utlokaliserad
till lagprislinder. Nu utgér materialkost-
naden f6r ugnarna 70 procent av till-
verkningskostnaden och sedan tillkom-

mer lonekostnader med mera.
— Vi strivar hela tiden efter att bli mer
effektiva och hitta alternativa [6sningar,

siger Anita.
Allt dyrare ravaror

Ett vixande problem ir rivarukostnader-
na, som stiger i takt med att virldspriset
pa koppar och nickel skjuter i hojden.
Okade révarukostnader i kombination
med sjunkande konsumentpriser innebir
allt mindre marginaler.

— Konkurrensen ir oerhért stor och
eftersom vi exporterar 97-98 procent
av allt vi tillverkar runt om i Europa ir
det naturligtvis nigonting som vi har att
mota varje dag.

Globalt har Whirpool 80.000 anstillda
och omsitter 18,5 miljarder dollar.

— Den nordiska enheten svarade under
2006 for 55 miljoner, berittar Ulf Sand-
berg, trade marketing manager.

Han betonade ocksa det sociala ansvar
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Fredrik Hallgren, innovations- och produktdefinitions-
chef, vid microugnen fran 1962, som vagde 215 kilo och
serietillverkades i nagra fa exemplar per ar. Att jamforas
med exemplaret av en av dagens smidiga och designade
produkter p& ovansidan.

REPORTAGE
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Whirlpool i Norrképing haller sig med eget provkok och dar huserar Vivian Sandman, som
listar ut vilken matlagning som utnyttjar microvagstekniken pa basta satt.

Anita Hedling ar personalchef for Norrkoépingsfabriken med 400 anstéallda, som bland an-
nat har att kampa mot hdgre priser pa ravaror och knivskarp konkurrens.

som foretaget tar genom sin aktiva roll
i "Habitant for humanity”, som bland
annat resulterat i att man skinkt 68.000
produkter till fattiga linder och dir an-
stillda dven aktivt varit ute pa filtet for
att bygga hus.

—Jag har sjilv deltagit i byggandet och
det var en fantastisk upplevelse, siger
Anita Hedling.

P4 marknadsforingssidan deltar
Whirpool bland annat i BTA Tennistour,
som varje sommar genomfor en tivling i
Stockholm for gjejer.

Produkterna aterfinns naturligtvis
bland kedjorna och nir det giller logis-
tikdelen star foretaget sjilva for lager-
héllningen.

— Nir det giller produktutvecklingen
sé ir det sd att allt fler konsumenter
efterfrigar mer individuella val, man vill

14 EL&VITT 3/2007

ha produkter som man identifierar sig
med och komma bort frin standardisera-
ringar, siger Ulf Sandberg.

— En annan viktig del 4r de produkt-
tester som gors av konsumentverket dir
vi blivit “bortskimda” med bra resultat.

Startades 1940

En riktig historielektion gav sedan Inno-
vations- och Produktdefinitionschefen,
Fredrik Hallgren.

— Fabriken grundades 1940 hir i
Norrképing och hir har vi bland annat
byggt komponenter till en mingd olika
elektronikprodukter genom aren, bland
annat tillverkade vi 22.000 fjarrkontrol-
ler per dag hir till Philips under nigra
ir. 1987 fasades TV-produktionen ut,
detsamma hinde med fjirrkontrollerna
1989. Sedan dess ir det bara mikro-

Det finns nagra robotar pa fabriken som
skoter vissa detaljarbeten p& ugnarna.

Det ar inbyggnadsugnar som blivit signum for
Norrképingsfabriken och ett mycket lyckat
samarbete har det med lkea varit under
arens lopp - och dar ugnarna tillverkats i
Norrkoping.

vigsugnar som giller i Norrképing.

Under éren 1958 och 1959 var mi-
crougnsproduktionen pi experimentsta-
diet ”i killlaren”. Sjilva tekniken kommer
frin den radarteknik som utvecklades
under andra virldskriget dir man mer
eller mindre av en slump upptickte
microvagor smilte choklad.

— Att poppa popcorn var ocksi en av
de forsta funktionerna som tekniken
anvindes till, berittar Fredrik Hallgren.

1947 anvinde den forsta restaurangen
ivirlden, i Boston, en mikrovigsugn
for matlagning. 1955 kom den forsta
modellen for ett vanligt hem — dock
en ganska stor golvmodell - och tio ar
senare, 1965, kom forsta binkmodellen.
1975 vixte marknaden markant i USA
och 1985 kom boomen till Europa dé
forsiljningen gick fran tvi miljoner per
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Kretskorten innehaller mangder av kompo-
nenter beroende pa utférande av produkt.

Foto fran produktionslinjen: Whirlpool

ir dll 6,5 miljoner produkter.

Fredrik Hallgren visade ocksd upp en
microugn fran 1962 som tillverkades
i Norrkoping, en 215 kilo gigantiskt
produkt som faktiskt "serietillverkades” i
ndgra exemplar per ar.

— P4 1980-talet kom mikroprocessorn
som gjorde det majligt att tina upp varor
och effektivisera tillagningen. 1985 kom
vir Compact 40 i Sverige med enkla
viggar och tvi tallrikar som plétsligt
gjorde oss till marknadsledare i Europa
och 1987 kom vi med en ”storebror”
som var 50cm bred och som tillsammans
med Compact 40 gav oss 25 procent i
marknadsandel.

Men den vixande marknaden inne-
bar ocksé en aggressiv konkurrens fran
asiatiska konkurrenter, som bland annat
kom fram med den roterande bottentall-

Alla ugnar testas innan de lastas och fraktas ut 6ver véarlden. Varje land kraver sina spe-
cialinstallningar beroende pa hur man just dar vill laga sin mat.

Som besokare forvanas man dver hur manga arbetsmoment som faktiskt utférs av medar-
betare och inte av robotar eller maskiner vid fabriken.

riken. Det gav Whirpool (Philips pa den
tiden) stora problem innan man 1991
lanserade VIP 27 med roterande botten-
tallrik och dubbla mikrovégsinslipp. Det
gav fordubblad produktionsvolym pa tvd
dr. Samma r kom ocksa den si kallade
crispteknologin.

— Det blev ett starkt patent for oss pa
marknaden, siger Fredrik Hallgren. Det
innebar att vi léste problemet med att
grilla och fi stekyta pd mikrade produk-
ter.

Uppfann 6th sense

1994 uppfann man i Norrkoping tek-
niken som man kallar ”6th sense” och
som handlar om att f kontroll 6ver fukt,
temperatur och vikt for bista resultat.

— For det forsta kinner ugnen av
vikten och anpassar energidtgingen efter

den, for det andra har vi en fuktsensor
och vidare kontrollerar ugnen nuvarande
position och mal samt sjilvkontroll f6r
att lyckas med den perfekta matlagning-
en. Vi har 26 olika styrmodeller f6r pro-
gram och effekt. Vi har dven en funktion
for dngkokning som lyfter matlagningen,
siger Fredrik Hallgren.

Under inledningen av 2000-talet
slutade man tillverka bankprodukter i
Norrképing och gick uteslutande 6ver
till inbyggnadsprodukter.

Hur ser man da pé framtiden?

— Det finns ett antal problem som vi
vill 16sa, bland annat vi vill bli bittre pd
upptiningsfunktionen och vi vill fi fram
bittre tillbehor, siger Fredrik Hall-
gren som ocksa avslojade att man tittar
pé induktion som teknik {6r framtida
produkter. m
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DISK

Snabb, tyst diskare
med tydlig LCD-display

ESF68020 ar en ny, an-
vandarvanlig diskmaskin
fran Electrolux. Den har
tydlig LCD-display som
gor den extra enkel att
anvanda.

Maskinen har hela tta program, varav
ett ir det nya autoprogrammet som vil-
jer temperatur mellan 45 och 70°C. Den
har dessutom ett nytt snabbprogram,
Quick 55.

— Quick 55 diskar rent en full maskin
pé snabba 50 minuter i 55°C, berittar
Maria Berglund produktlinjechef f6r
diskmaskiner pi Electrolux.

En annan nyhet ir ett nytt program
som virmer tallrikarna.

— Till stora middagar kan det vara
svirt att virma alla tallrikarna i ugnen ESF68020
och dé kan diskmaskinen hjilpa till!
Tallrikarna skoljs i 65°C och torkas med

flikttorkningen — fardigt att servera, med de hoj- och sinkbara kopphyllorna.  blir pé en rostfri produkt. Efterfrigan pa
berittar Maria. ESF68020 finns i vitt och 1 rostfritt rostfria diskmaskiner med Anti Finger

Diskmaskinen dr mycket tystgiende med Anti Finger Print. Print bara okar. S péd begiran utokar
med endast 43 dB(A). Invindigt har den — Med Anti Finger Print slipper man vi nu sortimentet med ytterligare en
belysning och FlexiForm Plus-korgar de fula mirkena och avtrycken som litt modell, avslutar Maria. m

Tyst och smart smaldisk

Forsaljningen av smala diskmaskiner 6kar mer an
forsaljningen av fullstora diskmaskiner.

— Enligt EHL 6kade forsiljningen av Med den 6kande efterfriga pa 45 cm
45 cm breda diskmaskiner under drets ~ breda diskmaskiner har dven efterfrigan
fem forsta minader med hela 13,2 pa rostfria modeller 6kat.
procent jaimfort med samma period — Dirfor lanserar vi nu en ny modell i
2006, berittar Maria Berglund rostfritt och sjilvklart har den Anti Finger
produktlinjechef f6r diskmaskiner pa Print-beliggning, berdttar Maria. Det dr
Electrolux. Husqvarnas modell som nu uppdateras

— Minga vill kunna fylla diskma- och fir modellbeteckningen QB971. For-
skinen nir de ska diska och har man utom att den nu dven kommer i rostfritt
ett mindre hushall 4r en 45 cm bred sd blir den betydligt tystare in sin foretri-
diskmaskin ofta tillricklig, berdttar dare. QB971 har laga 45 dB(A) och ir en
Maria. av de tystaste modeller pd marknaden! m

QB971
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VARSAM

Bunuey Jad jeibojo /epugon

Varsam mot tvitten, elforbrukningen och miljon.

Var nya torktumlare QW49 1A i energiklass A dr marknadens energisnalaste.
Detta tack vare en ovanligt avancerad virmepumpsteknik. Det betyder att den
aven skonar miljon. Torktumlaren arbetar sa varsamt att du kan tumla bade silke
och ylle. Till denna tork har vi en ny tystgdende tvdttmaskinsrange. Skont for dig,
skont for ndra grannar. Lds mer om vara tvdttmaskiner pa www.husgvarma.se.
Dar hittar du ocksa din ndrmaste aterforsdljare.

Vid kop av var torktumlare Energimaster QW49 1A far du en kladhdngare pa kopet vard 710 kr.
(Géller sa lange lagret racker)

400:-....

Modell QW491A (rek ca pris 10 995:-)

*Kostnad/ménad i upp till 38 manader inklusive 12,9% ranta. (Effektiv rinta 13,7% vid kép fér 10 000:-). H

Ingen upplaggningsavgift och inga aviavgifter! Kreditgivare Electrolux Credit, 08-738 65 70. usqvarna
Konsumentkontakt: 0771-11 44 77. Husqvarna-Electrolux. En del av —
Electrolux-familjen. Se mer av hur vi tanker pa www.electrolux.se & Electrolux




LEVERANTOR

Nordiske forsaljningsdirektéren vid Samsung, Stefan Sundin, kommer
till arsskiftet att lansera nya inbyggnadsugnen med dubbla funktioner.

Samsung tar steget
upp till premium-nivan

Det finns en styrka i att visa upp bredden i sorti-
mentet. Det sager Stefan Sundin, tillférordnad nord-
isk forsaljningsdirektor for vitvaror for Samsung. |
maj visade foretaget upp nya produkter vid en pa-
kostad internationell lansering vid Parisoperan som
ett resultat av samarbetet med engelske designern

Jasper Morrison.

TEXT OCH FOTO: JAN BJERKESJO

nder maj manad skiftade Sams-
ung lineup pa vitvarusidan.
Det tvé dr gamla samarbetet

med engelske industridesignern Jasper
Morrison har till en borjan resulterat i
en ny serie side-by-side-skap (J-serien)
och en ny inbyggnadsugn, den sist-
nimnda vintas nd svenska marknaden
kring drsskiftet. Men det ér bara borjan

pé Samsungs forindring.

— Genom det hir samarbetet och en
rad andra tgirder sa flyttar vi fram vér
position, fran tidigare av en mer lagpris-
profil till en ny premiumprofil, siger
Stefan Sundin, nordisk forsiljningsdi-
rektor for vitvaror.

Samsung ir en relativt ny aktor pa
vitvarubranschen och fanns for tvi-tre ar

Samsungs nya
ugn har den fines-
sen att den klarar
tva helt olika
matlagningar pa
en och samma
gang, det vill
saga att man kan
exempelvis till-
laga en sockerka-
ka i 6vre delen av
ugnen samtidigt
som man i den
undre tillagar en
kycklinggryta.

sedan nistan uteslutande inom Elgigan-
ten. Numera har man avtal och kontrakt
med de flesta och kommer alltsa att gé
frin ett ligprismirke upp till en mer
premium-niva.

Lagprisprofilen &r borta

— Vi har indrats radikalt och numera helt
tagit bort ldgprisprofilen. Nu fokuserar
vi pd fackhandeln, vi finns exempelvis
hos Elon sedan slutet av 2005, och har
etablerat siljorganisation i alla nordiska
linder.

Med fler siljare i de nordiska linderna
ir malsittingen att ta allt fler mark-
nadsandelar.

— I Sverige har koket allt mer hamnat
i fokus nir det giller livsstil. Vi blir allt
mer medvetna om koket och matens
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